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Carl Meijer geeft al vijf

jaar leiding aan zijn eigen
winstgevende internetbedrijf.
In de ‘retail business’ is hij
inmiddels even succesvol

en op televisiegebied laat hij
binnenkort van zich horen. Hij
let op duurzaamheid en zet zich
als ervaringsdeskundige in voor
jonge, startende ondernemers,
van wie sommigen ouder zijn
dan hij. Meijer is net 21 jaar.
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: jongeren belangeloos stimuleert en
helpt om ondernemer te worden. “Ik
heb pas nog op een zondag kansarme
jongeren van een jaar of veertien,
vijftien, die de weekendschool
bezoeken, aan de hand van mijn eigen
verhaal verteld wat ondernemerschap
inhoudt en wat er allemaal mogelijk
is”, vertelt hij. “Door ze tijdens die les
een fictief bedrijfje te laten oprichten,
kregen ze een idee van alle aspecten
die erbij komen kijken.”
Meijer doet meer. “Ik investeer
ook in start-ups. Geregeld krijg ik
buSineSSPlanﬂen van Ondel‘nemers
tussen achttien en 25 jaar die moeilijk
aan startkapitaal kunnen komen. Het
gaat om vrij lage bedragen van tussen
de 10.000 en 25.000 euro, maar zonder
dat geld kunnen ze niet beginnen. Een



collega filtert de interessante voorstellen uit alle binnengekomen
aanvragen en geeft ze aan mij. Er zit natuurlijk een hoger risico aan
het helpen van deze jongeren, maar jonge bedrijven groeien vaak
snel. Ik schrijf een boek voor beginnende ondernemers en ben bezig
met een televisieprogramma. Omdat samenwerking met een grote
productiemaatschappij te veel restricties oplevert, hebben een vriend
- die al een productiebedrijf had - en ik een durfkapitaalonderneming
opgestart. We gaan het programma zelf produceren en rechtstreeks
aanbieden aan een zender. We zijn met meerdere geinteresseerde
stations in gesprek”, zegt Meijer, die het programma zelf presenteert.
Het verhaal dat Meijer scholieren en studenten voorhoudt, bewijst
dat volwassenheid en leeftijd niets met elkaar te maken hebben.

Al op zestienjarige leeftijd laat hij zien dat hij klaar is voor het
grote werk. “Tk had toen al niet de ambitie voor een ander te
werken. Veel bedrijven ontdekten in die periode het belang van
internet, waardoor ik steeds meer aanvragen kreeg voor het
ontwerpen en maken van websites. Ook om geen problemen

acquisitie van het internetbedrijf Microdesign. “Toen was

ik achttien en ging dat eenvoudiger. Tk heb wel bij familie
geleend om die overname te financieren.”

Wanneer de internetbranche geen geheimen meer

voor hem kent, besluit Meijer zich datzelfde jaar te
verdiepen in de retailbusiness. “Het leek me leuk iets te
doen met tastbare producten.” WonderVaas is zijn eerste
nieuwe onderneming. “De vaas zelf is gemaakt van
plastic en zo plat dat hij gemakkelijk door de brievenbus
kan. Onder warm kraanwater kun je de vaas in elke
gewenste vorm kneden. Aanvankelijk heb ik er een

paar duizend in China besteld en naar Nederland laten
verschepen. We hebben ze zelf in Rotterdam opgehaald
en toen bleken ze duurder dan verwacht. Ik had geen
rekening gehouden met allerlei kosten. Het idee komt uit
Amerika, maar wij hebben het zelf verder ontwikkeld en
gebruiken andere vormen en materialen.”

// Ik heb pas nog op een zondag kansarme jongeren aan de hand
van mijn eigen verhaal verteld wat ondernemerschap inhoudt //

met de Belastingdienst te krijgen, besloot ik een echt bedrijf te
beginnen. Eén van mijn ouders moest tekenen bij de Kamer van
Koophandel, waarna het bedrijf #-media, dat gewoon op mijn naam
stond, een feit was. In feite moest een ouder ook meetekenen als ik
overeenkomsten sloot, maar in de praktijk viel dat mee. Ik had op
mijn zeventiende een creditcard nodig omdat ik veel internationaal
handelde. Mijn aanvraag werd eerst afgewezen omdat ik geen
achttien was. Nadat ik in een brief naar de salesmanager van de
bank mijn situatie had uitgelegd, kreeg ik de kaart gewoon per post,
zonder dat ze om een handtekening van mijn ouders vroegen.”
Volgens Meijer is de internetbranche een van de weinige waar je
op je zestiende gemakkelijk in kunt rollen. Ouderen geloven dat
jongeren veel van internet afweten en “het voordeel is dat je weinig
hoeft te investeren. Ik ben met 200 euro begonnen en heb zelfs 100
euro van mijn broer geleend. Inmiddels zijn daar een paar nullen
achtergeplakt”, lacht hij. “Ik heb nu vijf parttimers in dienst, maar
ook in het begin waren er mensen die me hielpen. Ik had eigenlijk
meteen een accountant. Het werkt niet als je op je zestiende
probeert zelf de boekhouding in elkaar te prutsen.”

Volwassen

N-media verzorgt webdesign en -hosting. “We publiceren

vanaf het begin websites van klanten op onze servers, die ze

via ons controlepaneel online kunnen beheren. Later is daar
internetmarketing bijgekomen. We verhogen bijvoorbeeld de
posities van de websites van onze klanten bij bekende zoekmachines
en dat levert ze extra bezoekers op.”

Als één van de eersten in Nederland is n-media officieel Gekwalificeerd
Google Advertising Professional. In 2006 groeit zijn bedrijf door de

WonderVaas levert Meijer opnieuw flinke publiciteit op
en veel bestellingen. De voorraad is snel uitverkocht.
De dan ook officieel volwassen achttienjarige
ondernemer besluit zijn product een half jaar lang

uit de media te houden. “In die periode hebben we

de verpakking en een distributiesysteem ontworpen.
Op zich zit er een grote marge op zo'n product, maar
wanneer je bestellingen niet snel kunt afhandelen,
stijgen de kosten te veel. In het begin zijn alle
producten bij mij thuis verpakt, maar we hebben al
snel in China inpakmachines en andere apparatuur
laten ontwikkelen. Het distributiesysteem is op zich

vrij eenvoudig en is gekoppeld aan de boekhouding.
Klanten kunnen via telefoon en internet hun
bestelstatus opvragen. Dat werkt vlekkeloos. Andere
bedrijven betalen tonnen voor een dergelijk systeem!”
Inmiddels zijn er tienduizenden vazen verkocht.
“Ziekenhuizen gebruiken de vaas, omdat ze die
gemakkelijk kunnen opbergen. Nu ben ik bezig te kijken
of we de wondervazen bij benzinepompen aan de man
kunnen brengen, zodat bloemenkopers meteen een vaas
kunnen meenemen.”

Magische groei

In 2007 begint Meijer zijn derde onderneming,
GrowMagic. Een nieuwe lijn met producten die op
‘magische’ wijze groeien. “Het eerste product, een
kerstboompje, hebben we samen met een Taiwanees
bedrijf ontwikkeld. Het bestaat uit twee stukjes karton die
je in elkaar schuift en in een bakje met vloeistof plaatst.






